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“._ als China en India, maar dan wel in fa-
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BAMBOE

Hoewel we worden doodgegooid met
Spaanse kledingmerken, zit daar vaak
weinig duurzaams tussen. Zo niet
Skunkfunk, een kledingmerk dat on-
geveer 80 procent van de collectie
duurzaam produceert en van milieu-
vriendelijke stoffen maakt, zoals soja-
vezels, organisch katoen en bamboe.
De kleding wordt gemaakt in landen

‘bricken waar streng wordt toegezien
op goede arbeidsomstandigheden, Om-~ :
het af te maken, werkt Skunkfunk
samen mel verschillende kunstenaars
ult Europese landen, die meedenken
aver de ontwerpen. En dat is te zien,
bijvoorbeeld bij deze jurk.

# Skunhfeenk & 1e koop in verselul
lende boetieks, zoals Fota
{Amsterdam), Haasie Refije
(Groningen] en Funky
frouse {Den Haag)
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Groene pan

Van de pannen van Le Creuset loopt
* ons het water al véér het koken in de
I mond. En, als we het merk mogen ge-
loven, het koken ermee is nog duur-
 zaam ook. Dankzi) de dikke wanden
gaan er weinig voedingstoffen én
weinig warmte verloren: het eten in
de pan koelt maar heel langzaam af.
___De pannen zijn letterlijk ijzersterk en
gaan_soms generaties lang mee.
Mocht eeh Le Creuset het toch bege-

bruikbaar. Om die duurzaamheld te
benadrukken, introduceert Le Creu-
set een nieuwe Kleur groen: laurier.

# Di grootste stoofpan kost 239 earo. Ver-
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Daniélle Frank ducten. Sinds kort verkopen ze
&n Menno ~de collectie van Mama Mongo-
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NEEM-LEN BUOM

DE PRODUCTEN VAN HIMALAYA HERBALS 21N GEBASEERD OP
ZELDZAME KRUIDEN DIE ALLEEN IN HET GELIJKNAMIGE HOQG-
GEBERGTE TE VINDEN ZIJN. OE GRONDSTOFFEN WORDEN OP GRO
TE HOOGTE VERBOUWD EN DE BOEREN KRIJGEN ER EEN EERLIIKE
PRIJS VOOR HET MERK KOMT NU MET EEN AANTAL VERZORGINGS-
PRODUCTEN GEBASEERD OP STOFFEN UIT DE ‘NEEM', EEN BOOM
DIE EEN STERK ANTIBACTERIELE WERKING Z0U HEBBEN. GOED
VOOR DE NIET MEER 20 PIFPJONGE, MAAR SOMS TOCH ONZUIVERE
HUID, WANT DE PRODUCTEN VAN HIMALAYA HERBALS ZIJN STUK
YOOR STUK ZEER ZACHT IN GEBRUIK.

# Himalaya Herbale Neem Foaming Face Wrshi, € 6,95 fif D Teinen
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Producten
met
een verhaal

Daniélle Frank en Menno van
Leeuwen, de mensen achter im-
port and People, deden tijdens
een van hun reizen het idee op /
om handgemaakte producten /
uit Azig via hun websile te

verkopen met hel verhaal van
de makers erbij, Vaak ziin dat’
echte ambachtsiui die in eigen
land echter niet zoveel met hun
spullen verdienen. En dus geven
Frank en Van Leeuwen hun en
eerlijke prijs en denken ze met
hem mee over niguwe pro-

VAN DE MAAND

Nederlands ontwerp, gemaaklt
tijdens een project met alleen-
staande tienermoeders in Mon-
golié. De tassen Zzijn gemaakl
van vilt en kamelenleer.

# Kushi, € 129, importandpeaple.nt
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